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Objectifs du programme

� Développer les IDE et les affaires en Méditerranée

� Développer des partenariats durables 
entre les deux rives de la méditerranée

www.invest-in-med.euwww.invest-in-med.eu© ANIMA-Invest in Med 2010 

� Développer un nouveau réseau de coopération 
économique

� Budget 12 millions € /3 ans (financé à 75 % par la CE)

� Pays bénéficiaires : Algérie, Egypte, Israël, Jordanie, Liban, 
Maroc, Autorité palestinienne, Syrie, Tunisie
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Le consortium de la MedAlliance
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L’environnement d’Invest in Med

� 4-5 millions d’emplois annuels sont nécessaires sur la rive 
sud de la Méditerranée, uniquement pour maintenir le 
chômage à son niveau actuel

� Les IDE créent de moins en moins d’emplois chaque 
année mais restent nécessaires

www.invest-in-med.euwww.invest-in-med.eu

année mais restent nécessaires
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La raison d’être d’Invest in Med

Où trouver les 5 millions d’emplois annuels ?
Passage obligé : le développement des PME

� Une croissance forte et durable implique une combinaison
d’initiatives à plusieurs échelles :
� Projets publics cf. Tanger-Med ou autoroute Maghreb

� Grands projets développés par les majors

� Projets par les PME existantes capables
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� Projets par les PME existantes capables

� Projets portés par de nouvelles start-ups

� Secteur informel et tourisme

� Les avantages des PME 
� Croissent + vite, sont + flexibles et + innovantes

� Utilisent le travail comme 1ère ressource- PME= entre 48% (Maroc) & 
61% (Jordanie) de l’emploi total MED

� Le soutien aux PME (financement, facilitation) est
probablement la priorité n°1



L’approche d’Invest in Med

� Sélection de secteurs à fort potentiel

� Stratégie de délégation: soumission d’initiatives

� Rôle d’Invest in Med: guider les PME dans leur 
développement
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Impact terrain

PAPERS AND STUDIES
Number 26
April 2008

Med Funds Survey: 

A
N
I
M
A

In
ve

st
 in

 th
e 

M
ed

ite
rr

an
ea

n

� B2B meetings
MedInvest Beirut 2009
Attirer l’argent du Golfe�Newsletter mensuelle

8,000 abonnés

ETUDE N° 7 / Octobre 2009
Version de travail

La carte des investissements 
en Méditerranée

Guide sectoriel 
à travers les politiques publiques 

pour l’investissement en Méditerranée

A
ll
ia
n
c
e

In
ve

st
ir 

en
 M

éd
ite

rr
an

ée

www.invest-in-med.euwww.invest-in-med.eu 7

Med Funds Survey: 
an Overview of Private Equity in 

the MEDA region 
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� Outils de décision:
Guides &
observatoires

� Promotion:
Digests par pays etc.

8,000 abonnés

� MedAcademy (formation)

� VOTRE initiative 
avec Invest in Med
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� 30 rencontres d’affaires organisées, 
30 autres prévues

� 5 900 rendez-vous d’affaires

Des partenariats innovants
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� 800 partenariats identifiés
� Coopération industrielle
� Accord commercial
� Partenariat financier
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Outils d’aide à la décision

ANALYSES 
SECTORIELLES

Identification de niches, 
études de marchés, 
d’opportunités

Guide d’accès 
aux financements

OBSERVATOIRES

MIPO (Mediterranean
Investment and Partnership
Observatory)

���� ~200 projets IDE 
suivis par trimestre

ZONAGE

Carte 
des investissements

SIG en ligne : 
Atlas économique 
méditerranéen
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aux financements suivis par trimestre méditerranéen
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an Overview of Private Equity in 
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ETUDE N° 3 / Mars 2009

Investissement direct 
étranger vers les pays Med 

en 2008
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ETUDE N° 7 / Octobre 2009
Version de travail

La carte des investissements 
en Méditerranée

Guide sectoriel 
à travers les politiques publiques 

pour l’investissement en Méditerranée
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Outils de mise en réseau

� Le service « Link in Med »
� 1e e-communauté 
méditerranéenne des affaires

� Agenda Med
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� Calendrier des évènements 
des affaires en Méditerranée 
(www.agendamed.biz)
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Invest in Med et Les femmes 
entrepreneurs en Méditerranée

� Carrefours du Maghreb
o Leader : Association des femmes chefs d’entreprises du Maroc (AFEM)

o Partenaires : SEVE – Savoir et Vouloir Entreprendre (Algérie) ; Chambre 
Nationale des Femmes Chefs d’Entreprises (Tunisie)

Cette initiative fait partie d’un projet à long terme visant à consolider

www.invest-in-med.euwww.invest-in-med.eu 11

Cette initiative fait partie d’un projet à long terme visant à consolider
une fédération maghrébine de femmes entrepreneurs. Elle prévoit de
mobiliser 5% des femmes entrepreneurs de la région pour les
encourager dans l'établissement de partenariats durables entre
entreprises .
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Invest in Med et les femmes 
entrepreneurs en Méditerranée
� Med-Franchise : Développement de la franchise 
pour les femmes
� Leader : CCI de Ljubljana (Slovénie); 

� Partenaires : Association des fédérations et associations de businesswomen 
méditerranéennes (AFAEMME, Espagne) ; Association des femmes chefs d'entreprise 
du Maroc (AFEM) ; Jordan Forum For Business & Professional Women (JFBPW); 
Egyptian Business Women Association (EBWA), GIZ PODJETNOST (Slovénie) 
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Med-Franchise utilise le modèle de la franchise comme outil pour la
coopération d'affaires et l'attraction d'IDE. En soutenant des
entreprises émergentes dirigées par des femmes dans les secteurs des
PME, par le développement de formations, de tutorats et la mise en
réseau, le projet encourage une meilleure participation des organismes
de femmes entrepreneurs aux partenariats et aux échanges
internationaux.
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Invest in Med et les femmes 
entrepreneurs en Méditerranée

� DistriMed 2.0: Explorer de nouveaux circuits de distribution pour 
les femmes chefs d’entreprise
� Leader: Union Tunisienne de l’Industrie, du Commerce et de l’Artisanat, Chambre 

Nationale des Femmes Chefs d’Entreprises UTICA-CNFCE (Tunisie), 

� Partenaires: Association des Algériennes Managers et Entrepreneurs - AME 
(Algérie), Associazione Imprenditrici e Donne Dirigenti d'Azienda - AIDDA (Italie), 
Association of Organisations of Mediterranean Businesswomen - AFAEMME 
(Espagne)
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(Espagne)

DistriMed 2.0 veut faciliter l’accès de dirigeantes d’entreprises
méditerranéennes à de nouvelles formes de distribution, notamment à
l’international (accès au marché européen), en les formant aux
standards de la grande distribution et du e-commerce en particulier,
mais aussi aux opportunités offertes par la franchise.
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Invest in Med et les femmes 
entrepreneurs en Méditerranée

D’autres initiatives Invest in Med concernent les femmes, telles que :

� Young Entrepreneurs – Soutien aux entreprises émergentes au 
Maghreb
� Leader: UTICA (Tunisie); 

� Partners: Centre des Jeunes Dirigeants – CJD (Tunisie), Centre des Jeunes 
Dirigeants – CJD (Maroc), Centre Entreprise et Innovation- CEEI (Belgique), CEEI 
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Dirigeants – CJD (Maroc), Centre Entreprise et Innovation- CEEI (Belgique), CEEI 
Novacité (France)

L’initiative « Young Entrepreneurs » a pour objectifs de soutenir le
développement de l'innovation, de favoriser le transfert de technologie entre
jeunes entrepreneurs tunisiens et marocains ainsi que de développer les
partenariats entre ces entrepreneurs et les investisseurs européens.
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MedVentures

� Accompagner l’internationalisation des startups 
innovantes en Méditerranée

� Autour d’une plateforme de service et de mise en 
relation
� Business développement à l’international

� Constitution et renforcement des équipes dirigeantes 
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� Constitution et renforcement des équipes dirigeantes 

� Coaching / Mentoring

� Financement d’amorçage et co-investissement à l’échelle régionale 

� Mobiliser des acteurs de terrain, des investisseurs et 
partenaires méditerranéens autour d’actions concrètes

CJD /Yes we Med



Le prix et forum MedVentures en 2010

� 100 projets d’internationalisation de startups innovantes 
sélectionnées (Avril-Juin 2010)

� 10 à 20 réseaux d’accompagnement de 10 pays du sud de 
la Méditerranée. Nous coacherons les startups dans leurs démarches de 
développement en Europe(Juin – Nov 2010)

� Un panel de 10 investisseurs et partenaires internationaux 
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� Un panel de 10 investisseurs et partenaires internationaux 
(VCs, Business angels, entrepreneurs expatriés...). Nous sélectionnerons les 10 
finalistes puis les 3 lauréats 

� Pour le prix et forum MedVentures à Marseille 
(décembre 2010)

� Vous souhaitez plus d’informations? participer? Contactez-nous : 
Sébastien Dagault sebastien.dagault@anima.coop

CJD /Yes we Med



Contact 
Laurence Fontaine
Laurence.fontaine@anima.coop

Merci
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Investir et développer 
le business 
en Méditerranée


